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JORNADA FORMATIVA MUSAE 2022
MADRID, 20 y 21 DE ENERO

Museo del Traje
Avenida Juan de Herrera, 2

28040 Madrid

VIERNES 20 DE ENERO SABADO 21 DE ENERO

10:00 | Taller Autopromocion I Taller Autogestion I
Julio Alonso Raul Mallavibarrena

12.00 | Pausa Café Pausa Café

12.15 | Taller Autopromocion II Taller Autogestion 11
Julio Alonso Raul Mallavibarrena

14.00 | Pausa Comida Pausa Comida

15.30 | Taller Autoconocimiento I Taller Intermediacion I
Elisa Pulla Ana Hernandez

17.15 | Pausa Café Pausa Café

17.30 | Taller Autoconocimiento II Taller Intermediacion II
Elisa Pulla Ana Hernandez

19.30 | Fin de la jornada Fin de la jornada

MusaE: Musica en los Museos Estatales es un proyecto de la Direcciéon General: Direccion
General de Patrimonio Cultural y Bellas Artes y Accion Cultural Espafiola (AC/E) comisariado
por Juventudes Musicales de Espafia.

CONTACTO JM ESPANA

Persona de contacto: Maria Casado
Teléfono: 629 302 595

Email: musae@jmspain.org




PROGRAMA CONTENIDOS

Taller de Autoconocimiento

Solo a través de los valores, talentos e intereses propios surge la
identidad artistica. En este taller se utilizardn técnicas de PNL
(programacion neuro-lingliistica) y coaching para que los asistentes
aprendan herramientas que les conduzcan en este proceso de auto-
descubrimiento.

Elisa Pulla es pianista, musicéloga y coach. Es profesora de

Lenguaje Musical en el CPM Cristébal de Morales, donde también
imparte Pedagogia Musical y Coaching para Musicos.

Taller de Autogestion

Este taller ofrecera a los participantes los detalles basicos sobre los
distintos agentes implicados en su futura carrera profesional, cuales
son los elementos esenciales de un contrato artistico, cudles son sus
obligaciones fiscales a la hora de elaborar una factura y qué papel
desempefian las entidades de gestidn.

Raul Mallavibarrena fundador y director de los grupos Musica
Ficta y Ensemble Fontegara, asi como del sello discografico
Enchiriadis. Ha dirigido conciertos en los principales festivales de
Espafia, asi como diversos paises de Europa, Magreb, Oriente
Medio, Suramérica, México, Estados Unidos, China y Japo6n. Es
profesor de Economia y Economia de la Empresa.

Taller de Autopromocion

Taller enfocado a la creacidn de materiales de promocién y
nociones sobre comunicacion online: una bio eficaz, dossier, redes
sociales, pagina web y nociones sobre otros elementos de branding
que van desde las fotografias mas convenientes a la tipografia
adecuada.

Julio Alonso es licenciado en Ciencias de la Informacién y cuenta
con una larga trayectoria en comunicacién y marketing tanto en
prensay televisién como en gabinetes de prensa y comunicacién de
instituciones.




Taller de Intermediacion

Resumen: De cara a la relacion de los repertorios con las
colecciones de museos es necesario armar un discurso convincente
y exponerlo al publico de la forma mas atractiva. Este taller
formativo pretende servir a los intérpretes para vencer las barreras
iniciales frente a este tipo de proyectos que requieren una
implicacién nueva y diferente a su practica habitual como
concertistas.

Ana Hernandez es actriz y musico. Colabora como asesora,
creadora de espectaculos, narradora y disefiadora de materiales
didacticos en los programas socioeducativos de prestigiosas
instituciones musicales y culturales de Espafia y América Latina.

* Los asistentes a este taller deberdn traer sus instrumentos siempre y
cuando sea posible.




Taller de Autoconocimiento

Cada vez son mas quienes piensan que, en lo que se refiere a la formacidn, en el mundo de la
musica clasica no todo es técnica. El trabajo extramusical, que se concreta en la practica de
diferentes técnicas mentales o corporales, estd cada vez méas extendido y ha demostrado su
eficiencia en campos como el control de la ansiedad, el desarrollo de la concentracién o la
busqueda de una identidad artistica.

En relacion con esta ultima, en el taller de Coaching de MusaE 2022 vamos a reflexionar sobre
valores:

*  ;Quéson?

e ;Para qué sirven?

e ;Por qué son importantes?

* ;Con cudles me identifico y cudles son los que realmente son mios?
* ;Cémo se reflejan en lo que hago?

* ;Cémo lo que hago puede reflejarlos?

Son preguntas aparentemente sencillas pero que nos llevan a la reflexiéon sobre “lo realmente
importante” y, en definitiva, a plantearnos nuestra identidad como intérpretes mas alla de la
comparacion con el estandar.

En un mundo en el que la competencia es altisima y en el que al intérprete se le pide no solo
dominio técnico sino flexibilidad para adaptarse a nuevos formatos y autenticidad en la

interpretacion, una reflexion de este tipo se vuelve imprescindible.

Taller de Autogestion

Los musicos siempre han rehuido de todo lo relacionado con la contabilidad y la normativa
laboral. Ciertamente, cuesta imaginar algo mas alejado del arte que esas dos areas de las
ciencias sociales. Pero al mismo tiempo, los musicos son conscientes de que la gestion
econdmica y laboral de su actividad es la Unica forma de que esta sea desarrollada en
términos profesionales.

En este taller se facilitardn conceptos esenciales sobre cémo gestionar la faceta econdmica y
laboral de un musico, abordaremos de manera introductoria la terminologia basica de todo
ello, y reflexionaremos sobre los pros y contras de las diferentes opciones y decisiones que
todo profesional de la musica debe tomar, mejor pronto que tarde.

Un esquema de los temas a tratar seria el siguiente.

La Misica como producto. La musica como profesion.

El mercado musical como escenario: cliente, mercado, competencia.
La actividad musical como modelo de negocio.

El eterno dilema jauténomo o contrato?

Alternativas de gestidn musical

Contabilidad basica para musicos

Laboral basico para musicos

Nuestro fan nimero uno: jHacienda!

Por ultimo, ;los musicos se jubilan? C6mo, cuando... y cuanto.
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Taller de Autopromocion

Objetivo:

Proporcionar a los participantes conocimientos y herramientas claves en las areas de
comunicaciéon y promocioén para facilitar el desarrollo de su carrera y su inserciéon en el
mercado de la musica.

El taller consta de dos partes:
1. “Coémo construir tu propia marca como miusico”

Se reflexionara sobre los atributos fuertes de cada musico, los elementos que le diferencian y
como hacerlos visibles para el publico. Aprenderan a crear materiales basicos de promocion
que funcionen para cada musico:

* Una biografia eficaz
* Un dossier atractivo
* Eltipo de fotografias mas convenientes

Ademas, aprenderdan sobre otros elementos de branding que van desde la tipografia a
vestuario, todo ello ilustrado con casos reales de buenas y malas practicas.

2. “Herramientas claves de comunicacion y marketing para musicos”

* Los participantes conocerdn qué herramientas de comunicacién necesitan y les
pueden resultar mas eficaces en sus primeros pasos profesionales.

* Qué debe contener y reflejar una website profesional,

* Qué redes sociales pueden resultar mas utiles y como usarlas de forma adecuada, asi
como errores en los que no se debe caer

* Los medios de comunicacién como aliados: cdmo dirigirse a ellos, cémo afrontar una
entrevista, etc.



Taller Intermediacion

MAS ALLA DE LA PARTITURA:
Mediacion Musical

Plan de trabajo y metodologia

* Presentacion y visionado de diferentes ejemplos de proyectos didacticos.

* Del argumento a la musica... y viceversa: desarrollo de ejemplos practicos.

» Utilizacion de diversos soportes artisticos como base para la creacion musical.
* Practicas en pequeinas formaciones de camara.

Cada vez se hace mas necesaria la participacion activa de los musicos profesionales, sea
dentro del ambito orquestal o cameristico, en el desarrollo de las propuestas de caracter
social y educativo. Su formacién en este campo les ird dotando de una progresiva autonomia y
seguridad para llevar a cabo el papel de acompafiantes en la audicién musical con publico de
todas las edades. Ademads, podran adquirir herramientas ttiles a la hora de disefiar y
presentar sus propios conciertos divulgativos o didacticos.

Este taller formativo, de caracter tedrico-practico, pretende servir a los intérpretes para
vencer la barrera inicial frente a este tipo de proyectos que requieren una implicacién nuevay
diferente a su practica habitual como concertistas.

Objetivos
* Formar a los musicos en la preparacion y participaciéon en conciertos y otro tipo de

propuestas de caracter socioeducativo.
* Ampliar los recursos metodolégicos para captar el interés por la audicién musical en

vivo.

* Desarrollar las capacidades pedago6gico-musicales de los musicos participantes en el
taller.

* Impulsar la creacién y puesta en escena de propuestas propias para publico oyente o
activo.

* Mostrar la relacién entre la musica y otras disciplinas artisticas.
* Concienciar a los musicos de la importancia de los programas socioeducativos tanto
para una instituciéon musical como a nivel personal.

Contenidos

* Tipos de conciertos didacticos

* Sesiones practicas: preparar un concierto no convencional
* Lamausica en relacién con otras artes

* Elmausico en escena: musica, palabra y actitud



Plan de trabajo y metodologia

* Presentacion y visionado de diferentes ejemplos de proyectos didacticos.

* Del argumento a la musica... y viceversa: desarrollo de ejemplos practicos.

* Utilizacion de diversos soportes artisticos como base para la creacion musical.
* Practicas en pequenas formaciones de camara.

Material necesario

* (Cada musico trabajara con su instrumento
* Aula amplia

* Pantalla de proyeccion

* Proyector



INSCRIPCIONES en: musae@jmspain.org

- Nombre y apellidos

- DNI

- Horario de asistencia

- Centro educativo de procedencia

Méas informacién en: www.musae.es

Museos

AC/E HF “" Estatales
DEESPANA  DECULTURA Accién Cultural I MUSE %Sgg%gceién MI"I

Y DEPORTE E sp ancla o T del Patrimonio
a) Etnolégico



